附件： 

深圳“图书馆之城”宣传片制作服务采购项目评分标准

	序号
	评审项目
	分值
	评审内容及评分范围
	得分

	1
	投标总价
	20
	投标总价必须为有效报价，根据财政部令第87号文规定，取最低投标价作为基准价格，等于基准价格的评标价定为20分，高于基准价格的评标价则按以下公式计算：价格评分=基准价格/评标价×20。
	

	2
	创意策划方案
	35
	重点评价策划方案对项目需求的理解程度和契合度，要求项目策划思路清晰、结构严谨，富有创意和感染力，能充分体现深圳城市文化特质、“图书馆之城”品牌创新亮点及公共文化服务温度，视频制作能提供分镜头策划脚本。评价为优秀得31-35分；评价为良好得25-30分；评价为一般得19-24分；评价为差不得高于18分。
	

	3
	项目实施方案
	20
	重点评价方案内容的详细程度、可执行度和有效性，包括项目计划的进度安排、节点控制、质量把关及团队人员配备等，措施是否合理得当。评价为优秀得18-20分；评价为良好得14-17分；评价为一般得11-13分；评价为差不得高于10分。
	

	4
	综合实力
	8
	（1）项目负责人熟悉深圳文化广告策划，承担过同类项目制作服务，专业技术水平在业内具有较高的知名度。其中，获得影视制作类国际知名奖项的，每项另加4分；获得影视制作类国内知名奖项的，每项另加2分。以提供的获奖证书为准，最高不超过8分。
	

	
	
	12
	（2）横向比较投标人同类项目业绩情况：近三年来完成市级及以上政府部门或国企、央企委托同类项目成功案例，每项得4分；完成区级以上政府部门或大型企业委托的同类项目成功案例，每项得2分。以提供中标通知书或合同关键页加盖公章为准，最高不超过12分。
	

	5   
	增值服务
	5
	重点评价投标人在服务内容范围之外提供多版本宣传片制作或在知名媒体平台宣传等增值服务情况，每增加1个得2分。投标人承诺提供在国家级媒体平台开展宣传报道的，另加3分；承诺提供在省级媒体平台开展宣传报道的，另加2分。以投标人提供承诺书并加盖公章为准，最高不超过5分。
	

	合计
	100
	
	


