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建筑工地围挡公益宣传内容和测评标准
（一）宣传内容：在工地围挡广泛刊播公益广告，有机融入社会主义核心价值观和文明风
尚。包括：1.社会主义核心价值观公益广告；2.文明健康绿色环保生活方式公益广告；3.中
央文明办组织创作的主题公益广告；4.“厉行节约 反对浪费”公益广告；5、防疫公益广
告；6、文明城市创建公益广告；7、关爱未成年人健康成长公益广告。（具体按照“深圳
市建筑工地围挡公益宣传画面样式及具体要求”选用。）

（二）评测标准：

①【有没有】公益广告展示面积不少于建筑工地围挡墙体面积的30%（30%是中央文明办
的测评标准，如果只有30%的比例则仅是及格分数，我市的数量占比要求是50%、100%），
文字类公益广告留白处算入公益广告展示面积；

②【美不美】公益广告有统一规划设计，内容、色调与周围的城市景观风貌相融合。

③【好不好】公益广告宣传突出思想性，兼顾艺术性、观赏性、耐久性，内容无书写错误、
表述不规范或与党中央精神、社会公德、公序良俗不相符的问题，无明显褪色、污损或被
小广告张贴占用的现象。
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建筑工地围挡画面选用总体要求

1.数量足够。属公共事业设施建设项目的建筑围挡，原则上应100%用于发布公益广告
（该类工程建筑围挡不得发布商业广告，但工程项目公示信息、其他必要指引等除外）；
其他建设项目的建筑围挡，原则上应按照不少于围挡总面积的50%的比例发布公益广告
（其他比例部分由工程项目根据需要使用，发布的内容不得违反户外广告等其他有关规
定）。

2.协调融合。建筑工地围挡公益宣传广告应有统一规划设计，内容、色调与周围的城市
景观风貌相融合。应选用文明办发布或认可的公益宣传主题画面。一个主题的系列画面
原则上连续、完整刊载，一个主题中不得穿插、混搭其他画面，保证围挡画面美观、协
调。应按照同系列、同色调依次发布，避免相邻画面主题混杂、色系反差过大。政治类
公益宣传（如十九届六中全会精神等）不在建筑围挡上发布。红色水马无需刊挂公益广
告。

3.规范准确。宣传内容无书写错误、表述不规范，与党中央精神、社会公德、公序良俗
不相符，明显褪色、污损、脱落、褶皱、或被小广告张贴占用等问题现象。
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建筑工地围挡画面选用总体要求
4.主题选用。（1）围挡幅数足够的，建议尽量刊载不同的主题，不建议重复循环刊载一
个主题的系列画面，以提高各个主题的宣传频率。（2）围挡幅数不足，无法完整刊载一
个主题的，应结合每个主题的具体要求选用。围挡幅数不足情况下，推荐的组合刊载形式：
“文明健康有你有我”主题中的“绿色环保篇”或“文明行为篇”+“讲文明树新风”主
题画面（该主题尽量完整刊载，不能完整刊载的也可刊载一部分画面），确保这两个优先
推荐的主题能够兼顾。

5.尺寸位置。建筑工地围画面尺寸、位置应按照市住房建设局印发的《深圳市建设工程安
全文明施工标准》统一要求进行设置（四周适当留白）。
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（一）“讲文明树新风”主题样式

“讲文明树新风”主题共有13幅画

面，内容涵盖多个公益宣传主题，

通用性强。这13幅画面尽量连续

完整刊载，如因围挡幅数不足无法

完整刊载的，可根据实际情况刊载

一部分画面。

注意：请排查第五幅
“文明用餐”海报下方
宣传语的印刷是否准确。

√：“一米一粟”，
×：“一米一栗”。
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“社会主义核心价值观”主

题共有13幅画面。第1幅画

面可单独使用，后12幅画

面必须完整刊载，并按顺序

依次张挂，不得随意穿插其

他主题，不得单幅或不完整

刊载。

（二）“社会主义核心价值观”主题样式
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请用该系列替换2020年推出的“第六届全国文明城市创建”字样海报（工地围挡上需用横版）

（三）“创建文明典范城市（2021年新版）”主题样式
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“文明健康有你有我”主题共有

6篇画面（每篇4幅，共24幅），

尽量依次刊载，每组画面间不

得穿插混搭其他主题画面。如

因围挡幅数不足无法完整刊载

的，可根据实际情况刊载一部

分画面，首选“绿色环保

篇”“文明行为篇”。

（四）“文明健康   有你有我”主题样式

注意：需要多幅同时
发布时，请按照同色
系依次发布。（一行
是一组篇幅，一个色
系。要按行刊载，不
要按列刊载。）
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（五）“关心关爱未成年人健康成长”主题样式
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（六）诚信经营
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（七）“中央文明办‘小林漫画’系列
（文明健康绿色环保生活方式）”主题样式

（工地围挡上需用横版）
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（八）其他公益广告主题

如有其他工作需求，需在工地围挡刊载其他公益宣传画面的，应由

需求单位向同级宣传主管部门（文明办）协调确定。

不属于宣传主管部门（文明办）确定的公益围挡画面的，不得选用，

不得随意刊载来源不明的公益画面或其他宣传画面。
注：2020年发布的文明礼仪和传统文化主题公益广告容易褪色，建议尽快更换新的样式主题；文明交通主题还在用的可

以保留；生态文明自然画面不是公益广告，不再使用；有创建第六届文明城市的主题不能再用，已经过期，要尽快更换。

绿色草皮覆盖的围挡（无任何公益画面）不符合要求，应按规定刊载公益宣传画面。



公益画面原图
获取途径

登陆深圳市公益广告管理网

（https://szpsa.org.cn）
点击首页右侧“下载中心”

进入专题链接下载


